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Breve reflexión sobre el 


El concepto de subcultura tal y 
como lo conocíamos ha desa- 
parecido, está desapareciendo 
o como mínimo se ha transfor- 
mado. Aunque existen colecti- 
vos que siguen identificándose 
con subestilos o subculturas 
que surgieron en el pasado, 
inevitablemente estas han cam- 
biado de forma radical. La so- 
ciedad del presente ha sufrido 
muchos cam- 
BO, 
sobre 
todo 
con 

la lle- 
gada de 
internet 
y de las 
redes so- 
ciales, que 
hacen imposible 
que estos fenó- 
menos existan de la 
misma manera que antes. 
Para este artículo, voy a to- 
mar como punto de partida y 
de comparación el movimien- 
to Punk. Sobre el Punk se han 
escrito numerosos ensayos y 
libros, en los que se analiza esta 
subcultura, y el gran shock que 
fue en la cultura inglesa 
por su agresividad y 
transgresión de las 
normas. El punk era 
un movimiento de 
base social, formado 
por jóvenes de clase 
obrera que buscaban 
expresión y rebel- 
día ante el sistema. Se 
expresaban a través del 
estilo, de la moda; pero 
también a través de la músi- 
ca y en general de una actitud 
y un modo de hacer las cosas. 
Si eras punk, eras punk en to- 
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dos los Á ámbitos de 
tu vida. Los punks 
hacían cosas ellos 
mismos y a su mane- 
ra, de ahí surgió la 
cultura del Do lt Your- 
self como un modo tanto 


de supervivencia, por un lado, 
como de protesta por otro. Se 
auto-publicaban fanzines y re- 
vistas, se organizaban eventos 
y modificaban su propia ropa 
para cubrir sus necesidades. 
¿Se podría decir que hoy en 
día sigue existiendo el 
punk? Es una pregunta 
compleja, cuya res- 
puesta tendría 
que partir de 
una  defini- 
ción clara. 
Creo que 
el punk 
“canónico” y 
estereotípico 
como lo en- 
tiende la mayoría de la 
población ya no existe. En la ac- 
tualidad el movimiento punk ha 
evolucionado para convertirse 
en un símbolo de rebelión y de 
insatisfacción con el status quo. 
Existen colectivos que utilizan el 
sufijo punk, basándose en 
la idea de rechazo y ac- 
titud desafiante a la so- 
ciedad. Algunos adop- 
tan un estilo de vestir 
parecido y compor- 
tamientos similares; 
pero en mi opinión, 
carecen de todo el 
contexto socioe- 
conómico y cultu- 
ral que los punks 
originales lucían como 
emblema; otros colectivos que 
utilizan el sufijo, ni siquiera se 
acercan a lo definido original- 
mente como punk. Ese factor 


Punk en el presente 


de repugnancia, de 
repulsividad y de recha- 

zo que menciona Heb- 

dige (pag. 147) ya 

no está presente 

en el punk ac- 

tual. Aunque siga 

siendo una sub- 

cultura fuera de 

la norma, el punk ya se 
ha convertido en un estereotipo 
y un canon que ha perdido su 
frescura, y que muchas veces 
se aleja de lo político. 

Sin embargo, creo que gran 
parte de la mentalidad o acti- 
tudes del punk sí trascendie- 
ron, como el espíritu DIY, los 
fanzines, y por su puesto in- 
fluencias musicales y de moda. 
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Desde hace ya unos años, he- 
mos escuchado sin parar la 
palabra aesthetic o la palabra 
core, sobre todo en redes so- 
ciales. En resumen, podríamos 
decir que aesthetic es la pala- 
bra del presente que sustituye 
al concepto de subcultura o 
tribu urbana. Aunque suele uti- 
lizarse de manera ligera y poco 
sustancial. También decimos 
que algo es aesthetic, cuando, 
como su traducción implica, es 
estéticamente placentero, bo- 
nito... etc. Pero por lo general 
suele utilizarse como sufijo de 
otra palabra, creando cate- 
gorías e insinuando que existe 
un colectivo o un movimiento 
relacionado con el primer con- 
cepto. Por ejemplo: punk aes- 
thetic, goth aesthetic, slavic doll 
aesthetic... La lista es infinita y 
día a día más categorías y sub 


géneros aparecen en diversas 
plataformas. 

A menudo se utiliza también 
el sufijo core, tras otras pala- 
bras con la misma finalidad; 
por ejemplo: clowncore, cotta- 
ge core, fairy core... Se crean 
estas categorías, a menudo 
entrando en terrenos muy 
subjetivos y generales ya 
que pueden llegar a ser con- 
ceptos difíciles de definir y que 
no tienen una base fuerte y 
consolidada. En la pági- 
na web de wiki (una 
especie de wikipedia 
no oficial creada por 
fans) se escribió por 
primera vez en julio 
de 2020 por el usuario 
“Aphrodtes” una definición 
de las core-aesthetics y del 
sufijo core: 


e 
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La definición es breve, pero 
clara. Si añadimos core a una 
palabra, podemos crear a 
nuestro antojo un imagina- 
rio, ya sea o no colectivo, 
que envuelva una con- 
creta manera de vestir, 
estilos de música u 
otras creaciones au- 
diovisuales, — literarias 
etc. 
Las core-aesthetics y muchas 


de las tendencias relacio- 
At nadas con estas, fuer- 


temente basadas en la 
moda, tienen un origen 
reciente, y su pico de 
popularidad fue so- 
bre todo de 2020 a 
2021. En estos años, 
con una pandemia 
mundial de por me- 
dio, muchos adoles- 


“La palabra core proviene de la palabra francesa coeur, 
que significa corazón. Sin embargo, el uso de core como 
sufijo viene de la palabra “hardcore”, significando “un nú- 
cleo o residuo irreducible, también una minoría implacable 
u obstinada. En los aesthetics, el sufijo core se utiliza para 
ensalzar un rasgo o característica. Por ejemplo: la vida cam- 
pestre en Cottagecore, imaginería del mundo de los sueños 
en Dreamcore o la brujería en Witchcore.” 


centes pasaron más 

yd horas que nunca en 
soledad, y en inter- 

net. Los aesthetics son 


un reflejo de una juventud 
perdida y solitaria que busca su 
identidad en un torbellino de 
sobreinformación y consumo. 
A veces los aesthetics son bús- 


La estética Fairycore es un 
aesthetic fantasioso basado 
en las hadas, y todo aquello 
asociado a ellas, como setas, 


flores silvestres, la naturaleza... 
Se unen elementos asociados 
a la fantasía con conceptos 
actuales en un estilo femenino. 


Cottagecore, una de las 
estéticas más conocidas y 
renombradas en Internet y en 
Redes Sociales. Este aesthetic 
está basado en la idealización 
de la vida en el campo o gran- 
ja. Es una forma de escapis- 
mo, que romantiza una vida 
auto-suficiente apartada de 

la sociedad, en conexión con 
la naturaleza, en una eterna 
primavera. 

Evoca un fuerte sentimiento de 
nostalgia y de cariño, además 
de tener popularidad en con- 
textos sáficos. 


quedas de definirse, otras ve- 
ces son maneras de soñar y de 
intentar llegar a subjetivas zo- 
nas de confort. Muchas veces, 
también se crean fuertes exal- 
taciones a la nostalgia, incluso 
por épocas o movimientos más 
abstractos que pertenecen a un 
pasado incluso más lejano. 


También podríamos decir que 
son una consecuencia de una 
insistente necesidad de eti- 
quetarse, y de categorizar los 


trends y mi- crotrends que 
surgen en las redes so- 
ciales. Esta no es una 
costum- bre para 
nada nueva entre las 
personas al- ternativas y 


LGBTQ+ en internet, sobretodo 
en páginas como tumblr en las 
que la obsesión por la categori- 
zación llegaban a inimaginables 
(a veces incluso absurdos) pun- 
tos subjetivos. 


¿Se podría decir que los 
core-aesthetics son las 
subculturas/tribus urbanas 
del presente del presente? 


Bueno, en foros como el aes- 
thetic wiki, se engloban como 
aesthetics todo tipo de subcul- 
turas, incluyendo aquellas más 
antiguas pre-internet, como el 
ya mencionado punk, el goth... 
Pero al ser colectivos que sue- 
len estar presentes por lo gene- 
ral únicamente en formato onli- 
ne, muchos no trascienden de 
una manera clara a la vida real 
como lo hacían las subculturas 
del pasado. No existe tangibi- 
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lidad; no existen puntos de re- 
unión físicos, estilos musicales 
definidos o implicaciones polí- 
ticas claras. 

Muchos jóvenes y adolescen- 
tes toman inspiración de estos 
géneros,  re-transformándolos 
y haciendo un collage en su 
identidad y en su día a día. 
Se crean identidades diversas, 
pero por otro lado, esta sobre- 
carga de aesthetics genera una 
reacción más superficial en el 


público. 

Lisa Rogers reflexiona sobre el 
asunto en su artículo “That's 
So Aesthetic”: Subcultures That 
Stand for Nothing in the Con- 
nected Age. 

Rogers comenta como en la ac- 
tualidad han cambiado las re- 
glas de la industria de la moda y 
de la sociedad. Las subculturas 
del pasado utilizaban el estilo 
como una revolución en con- 
tra de lo establecido, creando 


momen- tos chocantes 
para el público ge- 
neral, cosa que no 
ocurre desde el  movi- 
miento  He- roin Chic de 


finales de los 90 e inicios de los 
años 2000. Nos encontramos 
en una era en la que ya nada 
causa ese shock, es por ello 
que tenemos la necesidad de 
construir nuestra propia identi- 
dad y nuestras propias 

k reglas. “Ya no nos 
vestimos acorde a 
un estilo de vida 


k EE inventamos nuestro 
propio estilo de vida a 

través de la manera en 

que vestimos”. Además, 
estos estilos tanto de vida 

como de vestir se basan, 

como ya he explicado, 


en conceptos poco coherentes 
y micro-modas de internet. Las 
micro-tendencias aparecen 
brevemente para dominar el al- 
goritmo durante unos días, des- 
pués desaparecen en el infinito 
agujero negro de contenido o 
las grandes marcas las adoptan 
y las convierten en productos 
rentables pero igual de efíme- 
ros. 


El nuevo lugar de reunión de 
las tribus y de las subculturas 
es internet, con sus pros y sus 
contras. Algunas personas di- 
rán que el internet ha matado 
a las subculturas, pero también 
está claro que no es necesaria 
la existencia de un lugar físico 
de reunión para que exista una 
subcultura. 


Witchcore es una estética 
basada en una imagen 
modernizada de las brujas. 

Tiene una imaginería un tan- 


to oscura y esotérica. También 

suele relacionarse con elemen- 
tos de la naturaleza, o cristales 

y piedras preciosas. 


Existen grandes comunidades 
en internet, muchas de ellas 
formadas a raíz de fandoms, 
que llegan a tener gran alcance 


y que crean sus propias 
terminologías y  códi- 
gos. 

El internet es solo un 
factor de cambio 
más que hace que 
el ciclo siga  giran- 
do. Lo que a finales 


del siglo pasado, o lo que en 
los 2000 se consideraba rom- 
pedor y estrambótico ya no lo 
es, y lo mismo volverá a ocurrir 
dentro de diez, veinte y treinta 
años. La subcultura se convier- 
te en cultura, y en algún punto 
también producto. 

Este ciclo de cultura subcultura, 
se mueve a una velocidad cada 
vez mayor, incluso hay quien 
dice que crear Aesthetics de 
tantas cosas también ha sido 
una moda que se llegará a ex- 
tinguir, y que ya desde 2020 no 
tiene tanta fuerza. 

En todo caso, creo que merece 
la pena reflexionar un poco so- 
bre el tema y sacar a la luz estos 
colectivos, movimientos, estilos, 
subculturas...de una manera 
más orgánica, alejada de las re- 
des sociales y de los algoritmos. 
En conclusión, dar un testimo- 
nio de la experiencia actual con 
respecto a la cultura alternativa 
de nuestra generación, y hacer- 
lo de una manera creativa. 


Balletcore. Un aesthetic 
basado en el aspecto visual 
de ballet, que se nutre de ese 
estilo de ropa deportiva pero 
femenina. Suele ser asociada 
con la estética Coquette (pág. 
XX. 


Desde inicios de 20239, la palabra “coquette” ha sido trending topic en redes sociales, 
con ropa femenina, y muchos lazos rasas com canciones 1y edita de Lama del Rey de 
an pando. Pero ¿Cual es el oxigen del coquelte acsthetic 1y su controversial imagineria? 
U nivel etimológico, la palabra coquette preniene del frances, 1 el termino surgio a 
mediados del sigla LW a rai del diminutivo de “cog”, que significa gallo. Es decir, 
gallo, pequeño, en referencia a la actitud de pavoneanse, Plivtear mucho yy sen uma per 
sena amorasa y vanidosa. Ouiginalmente el termina se utilizaba tamto para hombres 
como mujeres, pero su uso en hombres fue desapareciendo a fanor de una denotación 
E de promiscuidad en las mujres. La palabra tambien comenga a ser utiligada para 

15 denominar a las prostitutas, hasta el siglo XIX, en el que su uso fue en decadencia, 
hasta hay. En español, la podriamos traducir como coqueta, segum la RUE: “Dicha de 
una persona: Que coquetea con otra. e “Dicho de uma persona. Presumida, esmerada 
definiciones o sigreficados son similares yy tienen relación com la imagen general de la 
El oxigen de la estótica coquette coma uma subcultura, tiene su auigen en lumblo a me 
diados de la decada de 20Í0, en uma comunidad originalmente denominada Iiymplet, 

imapiraba marermente en el trapo del personaje de Dolores en “Lolita?” de Wadi- 

. mir Nabokow. La palabra nymphe era utilizada por el protagonista de la movela 
e ] A para referiwe a una chica joven, adolescente que es sermalmente precoz o seralmente 
contrcuersía por la estrecha relación que tiene com la pedofilia yy la serualización en 
MENORES, y siempre habra uanios puntos en el debate aunque por supuesto, vUNGUNO 

en defensa de la pedofilia en sr. 
Las pertenecientes a esta subcultura a menudo inspiradas por canciones de Lama del 
Res em las que la camtamte habla de esa fina limea romantica con hombres mayores, 
ser semalmente activa en uma edad. temprana, uso y abuso de sustamcias y com 
relaciomes — a veces remantizandolas” a publicabam imagenes de su dia a dia, estilo 
blas, en relación con el estilo de ruda coquette. En la comunidad eristiam guias o 
manuales, que se estendian a taanes de articulos en lumbla, en las que se describia el 
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debates yy discusiones sobre la otica del estilo nymphet, entre aquellas peramas que 
solo disputaba la parte más estetica o liberadora de esta subcultura, en comparación 
a personas que si tenian relación con hombres mayoes y defendian el poder de su 
sexualidad. Este debate prssigue a dia de hoy, y no solo dentns de la estetica coquette, 
sino tambien dentro de otras como limbo acstheti. Estos debates sungem porque estas 
Dentro de la estética coqueto predomina el color rosa, blamco o tonos maryorita 
maquillaje asado, peinados como trenzas y otros elementos que hacen alusión a la 
porrinidad yy a la infancia y lo adolescencia en relación com la experiencia femenina, 
En su nucleo, el estilo coquette es uma declaración, una ada a la ferninidad yy a esos 
elementos que suelem ser despreciados e imfamiilizados por la sociedad, que na sen 
tomados en serio. Es uma exaltación a la pureza y a la idea de abrazan tu genero. De , 
cir* solo sony uma chica, 1 a veces uma chica solo quiero ponerse vestidos yy llenar lazos el SY 


en el pelo. Y, aunque el estilo caquetto ya na se selaciana com sus arigenes de juventud YO a 
serualigada, esto sigue estando presente pero como um statement en contra, el coquette : 

es uma reapropiación de esos elementos asociadas a la imfamcia o a uma feminidad 3 A 
banal y vacia. Es um escapismo, tras el cual se pretende olnudan o exitar las conmata- A 2 


solo quieren existir en su más pura foma. Tambien es uma manera de demasirar que, 
a pesan de presentan uma apariencia infantil o vestir de cierta mamera, no excl sen 
una persona racional, 1 dueña de tus propiss actos, de ser feminista y de estan en 
U pesar de que augimalmente tada esta subcultura existia bajo el termino nyym- 
phet, esta palabra comengo a ser bancada de Tamblo, debida a que algunas personas 
publicaron contenido imapropiado o NAT, además de que, nomicamente la comur 
nidad empezo a ser objetivo de hombres mayores y depredadores. Las usuarias fueran 
migrando. a diferentes eliguetas, entre ellas coquette que es la más extendida en la 
») actualidad, aunque existem otra subi estilos como el dollette, wat, dlesmy coquelte o el 
2) blokette. Ta es que el termino mymphet haya desaparecido por completo, de hecho sigue 
y ¡erástiendo como un subestilo distinto, que, debido a su inspiración en Lana del Rery 


o esta, mas imspirado en les años SO 4 la estetica old money 
ir Es por eso que añora tambien podemos encontrarla por la etiqueta de 
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meses, lo que hace que hara perdido gram parte de su profundidad e ideologia. Pana 
muchos coquette solo significa vestir aderable y ponerse muchos lazos rosas, es una 
generalización de uma estetica que tiene um mundo. de sub- estilos variados. Pon sur 
puesta, las maras y las empresas de fase fashisn no tardaren en sacan prsductos y 
las subculturas sean algo fuertemente basado en el consumismo. 
U pesar de todo, la estotica coquette sigue causamdo contammensias, aunque esta se hara 
intentado separan de la relación con Lolita y el tema de la sexualidad y difirencias de 
edad cto. Esta se debe a que la imaginería coquelte suele ser casi siempre asociada com 
chicas blamcas, delgadas 1y novmativas, dentro del camon hegemónica, a menudo se 
le acusa de no ser representativa e incluso de fanorecer mensajes negativos en relación 
Pinierest siempre aparecen chicas erdremadamente delgadas, lo que puede influenciar 
negativamente al publica jouen. U menudo, las coquettes tambien suelen sen criticadas 
- por presentar uma imagen hipocrita del fermimimo, eya que la estetica sigue toniendo 
una fuerte base en la mada masculina. Y, aunque creo que estas contumersias pue 
dem tenen parte de razón, como ya he comentado, es un debate compleja y que llena 
y al cabo, som las individuos las que deciden el nivel de profundidad yy la ideologia a 
la que atemense en el momento de pertenecer a uma comunidad. 
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La admiración del pasado y el apego que so- 
mos capaces de generar a través de la nostalgia 
son conceptos permanentes en nuestra socie- 
dad. Somos fascinados por el arte del pasado, 
y la cultura y el arte en sí se retroalimenta y se 
nutre con las referencias previas, recreándolas, 
mejorándolas; y adaptándolas al presente. En 
todo caso, el pasado siempre está latente en 
toda creación. 

Y aunque siempre hemos sentido esa debilidad 
por el pasado, en los últimos años creo notar 
un amor más grande de lo normal por este. En 


E 5 
El 
EE 
FE 
4 
3 


Indudablemente, existe un mercado que utiliza 
la nostalgia para crear productos que se venden 
rápidamente, que tocan la fibra sensible a los 
espectadores y a aquellas personas que en su 
infancia experimentaron por primera vez aque- 
lloque ahora les ofrecen tragado y redigerido. 
Pero los productos nostálgicos no solo atraen al 
público que Vivió ese origen, sino que también 
alrae a un público nuevo que queda fascinado 
con esa imagen desconocida e.idealizada. Ve- 
mos aquello propio:de otras décadas como algo 
casi exótico y cuanto menos curioso 1, estrafa- 
lario. Los alocado: peinados de los ochenta, los 


pantalones de campana de los setenta, las ceja8»,,. 
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Subculturas basadas en un pasado ideali 


NIBSS Dlary Zine 


el mundo del cine, numerosas series y películas 
ambientadas en los 80 alcanzan gran éxito, mu- 
chos directores deciden volver al formato ana- 
lógico o:intentan recrearlo. En la industria de los 
videojuegos, se han lanzado más remakes que 
nunca de grandes sagas clásicas, en Disney han 
hecho live-actions de muchos de sus grandes 
éxitos... ¿qué hay detrás de tantos remakes y 
remasterizaciones? Este boom de nostalgia ha 
ido a más en los últimos años, pero lleva siendo 
insistente desde inicios de siglo. 

Así lo comenta Simon Reynolds: 
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“E n lugar de ser el umbral hacia el futuro, los diez primeros años del siglo XXI re- 
sultaron ser la década del “Re”. Los años 2000 estuvieron dominados por el prefijo 


“re-”: reposiciones, revivals, reediciones, remakes, recreaciones. Retrospección sin 


fin: cada año de aniversarios, con el consiguiente exceso de biografías, memorias, 


rockumentales, biopics y números conmemorativos de revistas. Luego estaban las 
reformas de bandas, ya fueran grupos que se reunían para hacer giras nostálgicas 
con el fin de reponer (o hinchar aun más) los balances bancarios de sus miembros 


[...] Si sólo volvieran la vieja música y los viejos músicos en forma de archivo o como 


intérpretes reanimados... Pero los 2000 fue también la década del reciclaje desen- 


frenado: géneros pasados revividos y renovados, material sonoro vintage reproce- 
sado y reprocesado y recombinado. Con demasiada frecuencia, bajo la piel tensa y 
las mejillas sonrosadas se podía detectar la carne gris y flácida de viejas ideas.” 
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depiladas en finas líneas de los noventa... 

Reynolds comenta como en otras épocas de la 
historia, también estuvimos fascinados por el 
pasado (los renacentistas.comel.clasicismo gre- 
corromano, por ejemplo), pero que nunca antes 
en la sociedad el ser humano se había interesa- 
do tanto por la cultura de su pasado inmediato. 
Esta es la diferenciación que hace entre el amor 
por las antigúedades y el amor porlo retro, el in- 
terés en artefactos o fenómenos que ocurrieron 
en épocas de tu propia vida que todavía puedes 
recordar: la retromanía: Esta retromanía parece 
que y úliza a nuestra sociedad de avanzar, 
pareciera que nuestra cultura se haya quedado 
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“No es que en la música de los 2000 no pasara nada. En muchos 
sentidos, hubo un loco ajetreo de micro-tendencias, subgéneros y 
estilos recombinantes. Pero las transformaciones más trascendenta- 
les fueron con diferencia en relación a nuestras maneras de consumo 
y distribución, y estas han favorecido el aumento de la retromanía.” 


Simon Reynolds 
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atascada en el pasado. 
Personalmente, creo que esta ré 
parte se debe a varios factores. U 
cruciales siendo la manera en la 
biado nuestra sociedad en apena 
décadas. Tan solo comparando li 
vida de apenas dos generaciones 
mos grandes cambios. 

Il omo persona perteneciente a | 
Z, se me hace más que evidente 
Tan solo la generación de nuestr 
vía en una era totalmente ajena a 
como la conocemos ahora: sin te 
sin internet, sin redes sociales ( 
camente si existían, pero eran vel 
cas). Muchas cosas han cambiado 
transcurso de 30 años, de hecho. 
mi adolescencia como fue el gra 
los smartphones supusieron en | 
en la cultura. Con cambios tan rad 
poco tiempo, aquellos objetos o a 
apenas tienen 30 o 20 años ya 
son diferentes, e incluso impensab 
Los teléfonos móviles con tapa del 
mil se consideran aesthetic y la t 
veíamos los dibujos animados en 
un aparato gigantesco y anticuada 
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De padres a hijos ya vemos difere 
de vida distintos, pero también | 
nuestra propia infancia. 

Por otro lado, nuestra sociedad 
vez más rápido, A veces a nivele 
nos cuesta asimilar lo que está o 
veloz y a veces incluso aturullante 
cambiado-nuestra forma de cons 
formación.como en general). 

Nos hemos. convertido en seres 
contenido en-todo momento, 

las facilidades de-internet y lá 
gías. Que tengamos fácil y 

nos hace necesitar consum 

vez existimos en un mar 

ción imposible de abord 


Esta disposición de tantísima informa- 
ción a través de las nuevas tecnologías 
nos permite descubrir y acercarnos a 

la cultura del pasado, pero no solo a lo 
mainstream, sino también a las subcul- 
turas o colectivos olvidados que ahora 
han desaparecido o están en peligro de 
extinción. A través de archivos y posts en 
diversas plataformas, podemos acceder a 
revistas descontinuadas, imágenes, scans 


y todo tipo de imaginería de otras épocas. 


Todos esos objetos y elementos tangibles 
o presenciales ahora están a un click de 
distancia. Esto ha provocado algunos re- 
vivals de subculturas o estilos del pasado, 
como el emo, el scene, o el new wave. 
Incluso puede hacer que se creen nuevas 
escenas basadas en modas del pasado, 
como aquellas, por ejemplo, basadas en 
pura exaltación de los 60 y 70, en las 
que sus miembros escuchan música de la 
época, visten estilo setentero e idealizan 
estas décadas. 

Por otro lado, el internet y la globaliza- 
ción también generan fenómenos antes 
impensables para las subculturas, como 
que un Street-style o subcultura nativa de 
las calles de Tokio llegue a occidente y se 
haga popular en todo el mundo. 
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Esto pasa con el lolita, por ejemplo. ad 

Una subcultura de origen japonés, que ; O 

lleva activa desde los ochenta, pero que E RI 
4 


gracias a internet y sus plataformas no 
solo no ha desaparecido, sino que se ha 
extendido y ha llegado a establecerse en 
otros países. Existen comunidades lolita 
en todos los continentes, y aunque japón 
siempre será la “meca” de la moda lolita, 
se han creado muchas marcas de este 
sub-estilo en otros países. Hay escenas 
lolita locales y se realizan eventos, tam- 
bién hay pequeños negocios dedicados 

a la moda lolita diversificados en todo el 
mundo. Existen plataformas y foros en los 
cuales las lolitas se comunican y disfrutan 
de sus aficiones, espacios de intercambio 
globales. Personas que no tienen origen 
japonés ni estuvieron presentes en el 
surgimiento de el movimiento, pueden 
disfrutar de él y ser partícipes de su 
presente, mientras que admiran el pasado 
del mismo; a menudo a través de archivos 
de revistas antiguas o escaneos que algu- 
nas lolitas guardan como oro en paño en 
sus colecciones privadas. 
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Se considera retro aquello que pertenece 
El nuestro pasado inmediato, aquello que 
en muestra propia vida hemos experimen- 


tado. Ese móvil con tapa y esa tele ahora 
son retro. La música de los noventa es 
retro, y la de los 2000 creo que todavía 
no se considera retro, pero desde luego 
ya existen playlists en Spotify dedicadas 
a la nostalgia dosmilera. Los 2000 son la 
infancia de la generación joven de aho- 
ra. Y, he de decir que me parece irónico 
que siendo la generación joven sintamos 
tanta nostalgia aún con tanta vida por 
delante. Pero como he comentado antes, 
es inevitable. Las tecnologías y mucho a 
nuestro alrededor ha cambiado mucho, y 
esto nos hace recordar con esa añoranza 


los objetos y elementos pertenecientes a 
otras épocas. Pero... ¿cómo ser capaces 
de superar el pasado si mos meten la 
nostalgia hasta en la sopa? La nostalgia 
se ha convertido en un producto más, 
un aliciente o un valor añadido a todo 
producto. Ya no solo son nuestros boni- 
tos recuerdos, hay todo un gran sistema 
en la cultura de masas y los medios de 
comunicación que retroalimenta el fenó- 
meno. Las tiendas de moda vintage son 
un negocio más rentable que nunca, y 
nos encanta esa esencia de “lo antiguo”, 
lo retro o lo vintage en lo que sea que 
consumimos ya sea ropa, cine, música... 

En fin, el pasado siempre vuelve. Y; ya 
sea a través de la nostalgia, o porque 
simplemente el ser humano es incapaz 
de crear sin haber tomado referencias 
previas, las modas y lo nuevo siempre 
tiene un final sabor de boca antiguo. Con 
todo esto, quiero llegar al mundo de la 
moda y del arte y de como este se repite 
constantemente. He leído en mas de una 


fuente la mención de este fenómeno como 
un ciclo de veinte años, como un evento 
ya consolidado en nuestra cultura. Es 
un hecho, sean cuales sean las causas, 
la moda y el arte se repiten. ¿Cuántas 
veces han vuelto los pantalones de cam- 
pana a nuestros armarios? 


A 


En una sola generación, tres veces (des- 
de los setenta, los noventa y finales de 
los dos mil, y el presente). En la moda 
constantemente se hacen referencia a 
otras épocas, siluetas de una época, pei- 
nados de otra, siluetas de otra... De vez 
en cuando una prenda muy característica 
de una época hace un revival y se vuelve 
a poner de moda, o simplemente van sur- 
giendo tendencias con fuertes reminis- 
cencias a otras décadas. Lo que se consi- 
dera aesthetic, o no, lo que va inspirando 
a las nuevas subculturas, las tendencias 
y a los jóvenes se rige fuertemente por 
ello. Y ahora mismo, aquello que más nos 
evoca mostalgia como generación y de lo 
que podemos ver una fuerte influencia 
tanto en la moda como en el diseño son 
los 2000, o como se diría en un lenguaje 
más actual el Y2K. 

Y2K -proveniente de un acortamiento del 
inglés, 'year two thousand'- es una esté- 
tica, un aesthetic, una tendencia basada 
en todo aquello relacionado con la cultura 
de los años 2000. Una era de noveda- 
des, un cambio de siglo que trajo consigo 
grandes esperanzas por un futuro bri- 
lante y tecnológico. La era de las divas 
del pop, las micro skirts de tiro bajo, los 
aparatos electrónicos transparentes y el 
peak del heroin chic. En los últimos años 
ha habido un revivimiento de los early 
2000 muy fuerte, no hay mas que ver 
como en Inditex empezaron a vender crop 
ops con piedras y brilli brilli con motivos 
tribales. Nos encanta el Y2K, es lo que 
veíamos en la televisión cuando éramos 
pequeñas, y es nuestra infancia. 

A través del Y2K han surgido muchos 
puntos interesantes en el mundo de las 
subculturas, los core-aesthetics y el in- 
ternet. Han surgido infinidad de sub=es- 
tilos nuevos, muchas micro tendencias se 
han ido peleando por buscar la atención 
del público en redes sociales, y se han 
reinventado o revivido tribus urbanas que 
parecían estar destinadas a quedarse en 
el cajón de las cosas que es mejor ol- 
vidar. Y, aunque el Y2K no es una sub- 
cultura ni es un movimiento underground, 
que ahora sea el nuevo top, tiene su 
origen en colectivos alternativos que son 
os que crean esas micro-tendencias que 
al final llegan a los medios de masas y 
a las empresas de fast fashion. Lo que 
hasta hace apenas unos años nos parecía 
el máximo horror, como llevar falda .en- 


cima de un pantalón, las fashion victims, 
as raras y las modernas lo han revivido 
y ahora es una tendencia. Al igual que 
as maxi skirts, las medias de colores, los 
pantalones cargo o los chándal de tela 


brillante con pedrería. 
Pero dentro del gran paraguas del 
Y2K no solo hablamos de moda, ha- 
blamos de música, de diseño gráfico, 
de diseño de objeto, de arquitectu- 
ra, toda una era, al fin y al cabo. 
Con la llegada de un nuevo milenio 
la humanidad estaba esperanzada 
con la llegada de las nuevas tecno- 
logías, y esto se hizo evidente con 
el diseño brillante, futurista y utó- 
pico. Además, todo esto uniéndose 
a los grandes cambios que hubo a 
nivel tecnológico en el mundo del 
propio diseño, la revolución de la 
ES 
y de las nuevas herramientas de 
arte digital. Programas informáticos 
que trajeron a los artistas nuevos 
mundos y maneras de explorar el 
diseño, y nuevas maneras de desa- 
rrollar recursos gráficos digitales. 
El mundo del 3d y la animación tam- 
bién encontraron grandes avances 
y nuevos horizontes, al igual que 
el mundo de internet, las páginas 
y el diseño web. Todo ello conflu- 
yó en ese característico utopismo 

tecnológico. 
Una era que tiene unas caracterís- 
ticas que, sí, nos causan nostalgia, 
pero también nos hacen reflexionar 
sobre lo mucho que hemos evolucio- 
nado. Y aunque podemos englobar 
toda una era dentro de un mismo 
concepto, existen por supuesto mu- 
chos sub-estilos, nichos y ramifica- 
ciones de lo que estaba en tenden- 
cia a principios de los 2000. Aunque 
en el mainstream estamos viviendo 
una vuelta a ese inicio de siglo, es 
en plataformas como Tumblr, Twi- 
ter, Pinterest u otros en donde 
miles de fans y amantes del Y2K 
crean archivos y admiran (con o sin 
nostalgia) ese mundo visualmente 
tan diferente, y todos esos nichos, 
o espacios -muchos pertenecientes 
a grupos o subculturas- que ya no 
existen como antes y que eran fas- 
cinantes. 


Sesión de fotos ilustrando o reinterpre- 
tando el Y2K actual. 


Esta es solo una representación más del 
estilo, pero existen muchos sub estilos y 
otras sub culturas que fueron muy rele- 
vantes en la era original, y que también 
han resurgido en los últimos años. 


E SRT 


Por supuesto, no podemos dejar de lado 
cuando hablamos de los dos mil a la sub- 
AS 
mejores nunca ha dejado de existir. 

Ha tenido un revival en redes sociales 
en los últimos años, incluyendo también 
su sub estilo Emo Scene. La mezcla de 
estos con tendencias más actuales nos 
han traido cosas muy interesantes , como 
el estilo Dark Y2K o Grunge actual, muy 
inspirado en el grunge de los 90 y el emo, 
pero mezclado con el Y2K y las tenden- 
cias actuales. 


No te preocupes, queda pendiente hablár 
más en profundidad sobre la cultura Emo 
en futuros números... ¡No te lo pierdas! 


As como cambian las modas y las 
tendencias, el Y2K fue poco a poco 
cambiando y transformándose a 
mediados de los 2000. Fue así como 
surgió el ahora denominado “Fruti- 
ger Aero”, conocido por ser la más 
extendida tendencia del diseño que 
dominó la imaginería publicitaria, 
empresarial y tecnológica los finales 
de los 2000 y los primeros años de la 
década de 2010, sustituyendo al Y2K 
como su sucesor. 

El nombre de “Frutiger Aero” fue 
conformado por Sofi Lee, miembro 
de CARI o Consumer Aesthetics Re- 
search Institute en 2017. El nombre 


2. 

y e es una combinación de dos factores 
2 que fueron ¡cónicos para esta estéti- 
¿a ca: Adrian Frutiger, el diseñador de 
ES. Frutiger Font, muy utilizadas en la. 
2 época, y Windows Aero, la interfaz 
E gráfica que sustituyó en Windows 
E Vista y sistemas operativos posterio- 
on res a Windows Xp. Ñ 
A cad gi Mio ' | 
Ps E frutiger aero tiene su origen pre- 


268 cisamente en esas interfaces ya no 
tan primigenia de sistemas como - 
Windows, Apple e incluso consolas 

como Play Station o Nintendo Wii de 

ES principios de los 2000. El estilo co- 

menzó a abrirse paso en la industria 

en 2004, y ya en 2006 y 2007, el es- 

- tilo. estaba fuertemente consolidado 

- en los. medios mainstream. Los siste- 

A mas LO consolas y aparatos 
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- electrónicos, además de las imágenes 

de stock, la publicidad y el diseño cor- 
= porativo estaban dominados por este 

estilo. El Frutiger Aero se caracteriza 
por ser una versión posterior más re- 

finada y corporativa que el Y2K. El 
utopismo tecnológico y los elemen- 
tos cibernéticos permanecen, ahora 
con nuevos estilos. Se abandonan -o 
+ evolucionan- los gráficos 3D arcaicos 


¿Las eras del diseño y 
¿Nostalgia tecnológica 


por elementos más realistas e imáge- 
nes con mejor resolución. La carac- 
terística más influyente del Frutiger 
Aero son los acabados brillantes, y 
los gráficos que simulan transparen- 
clas, cristales, burbujas y efectos 3D 
(de ahí que otra de sus denominacio- 
nes originales fuera “Web 2.0 Gloss” 
en referencia a esos brillos y efectos 
glossy), además de una paleta de 


, 
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colores muy icónica compuesta prin- 
cipalmente de blanco, azul y verde. 
Se utiliza una imaginería casi bucóli- 
ca, con elementos verdes de la natu- 
raleza o motivos acuáticos y marinos, 
que crean una sensación fresca, nue- 
va y agradable, pero a la vez unida 
con las nuevas tecnologías y un aura 
futurista. Es una evolución del Y2K 
más avanzada, cercana a la naturale- 
za, relajante y accesible. 


E Frutiger Aero dominó sobre todo 
el diseño de interfaces de esa prime- 
ra década de los 2000, y también 
otras áreas del diseño. Junto con esta 
estética también surgieron sub-estilos 
y variantes como el Frutiger Metro, el 
Frutiger Eco o el Vector Garden. Es- 
tas estéticas se hicieron tendencia en 


ema 
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i redes sociales en 2022, en las q| 
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gunas personas:empezaron a h lar 
con nostalgia de el Frutiger Aero, el 
cual ha formado parte de nuestro día 
a día tanto tiempo. En nuestros or- 
denadores, nuestras consolas, anun- 
cios, fotos de stock... Esta estética 


fue perdiendo popularidad en los: 


primeros años de la década de 2010, 
y fue siendo paulatinamente sustitui- 
do por el denominado Flat Design. El 
ejemplo más utilizado suele ser el de 
Windows 7 a Windows 10, en el que 
este cambio en las modas y estilos 
del diseño se hacen evidentes. El Flat 
Design o también llamado Corporate 
Memphis, abandona por completo 
ese aspecto brillante y cristalino de 
las gráficas del Aero, dejándolo an- 
ticuado. Aparecen paletas de colores 
más variados y brillantes, y como su 
propio nombre indica, imágenes y 
recursos gráficos planos y vectoriales, 
las empresas y la publicidad utilizan 
ilustraciones amables y desenfadadas 

con formas redondeadas. 
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A. A —ñ una época pareció olvidado Frutiger 
E : 


En la actualidad el Corporate Mem- 
phis o Flat Design y sus ilustraciones 
ya están empezando a ser sustitui- 
das por otras tendencias. Tipogra- 
fías grandes y atrevidas, elementos 
más coloridos y vibrantes, vuelta al 
Y2K en algunos recursos gráficos, 
elementos en 3D cromados... Proba- 
blemente dentro de diez o quince 
años, estas tendencias estéticas que 
estamos viviendo ahora tendrán un 
nombre y personas sintiendo nostal- 
gia por ellas, al igual que nosotros re- 
cordamos el Y2K, e incluso el que por 


Aero. 
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